
~ How to create a highly flexible marketing organization ~

動画広告VS静⽌画広告
累計5000万円かけた検証レポート

YouTube広告,Meta広告,タクシー広告で媒体ごとに徹底⽐較

~ Verification report that cost a total of 50 million yen ~
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Section 01

動画広告と静止画広告の違い  



動画広告と静止画広告  

どちらを入稿していますか？  

01 動画広告と静止画広告の違い



まず動画広告と静止画広告の  

違いをご紹介  

01 動画広告と静止画広告の違い

既に知っている方はごめんなさい！  



01 動画広告と静止画広告の違い

動画広告
インパクトはあるが、制作コストが高いのが難点

・インパクトがあり、サービスを記憶に残しやすい 
・多くの情報やメッセージを短時間で伝えることができ、商品やサービスの機能を 
　実際に見せることが可能 

インパクト、ブランディング共に効果は高いが、制作コストが高く、PDCAを回すのが難しい。 
SNS広告だけでなく、タクシー広告などと組み合わせることで、幅広い媒体に出稿することが可能 

動画広告の特徴

長所

・制作コストが高いので初期コストがかさむ 
・変更難度が高く、PDCAが回りにくい 

短所

https://docs.google.com/file/d/1eyWqM1z3ywQLPLAHdtMgl9Myb8Bb3wcs/preview


01 動画広告と静止画広告の違い

静止画広告
異なるデザインやコピーを用いたバリエーションのテストが容易

・制作コストが安く、PDCAを回しやすい。 
・サイズ変更が容易で、フォーマットに合わせた配信を行いやすい。 

様々なサイズやフォーマットに調整することが可能で、さまざまな広告やキャンペーンに 
柔軟に適用することが可能です。また制作コストが低くABテストを回すスピードがはやい。 

静止画広告の特徴

長所

・動画に比べ、伝わる情報が少ない。 

短所

・制作コストが低く、PDCAを回しやすい 
・サイズ変更が容易で、様々な媒体、ディスプレイでの配信が可能。 
・カラー展開することで量産が可能 

静止画広告の特徴

長所

・情報量を多く入れられないので、世界観を伝えるが難しい 

短所



Section 02

キャリーミーで  
動画広告とバナー広告を  

比較運用し始めた  
きっかけは？  

 



02 動画広告と静止画広告の違い

キャリーミーとは

「ビジネス界にプロ契約を」

1万人のプロ人材から

企業様の課題に合わせて業務委託契約でご紹介する

ビジネスモデル



02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況

プロ人材は集まったけど … 

法人リードが足りない … 



02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況

やっぱり時代は動画でしょ！  



念願のCM完成！！  

これでバシバシ成約だ！！  

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況

https://docs.google.com/file/d/15rY8IHR9cqa1zL2NOOoKkXpSO8QHkpm2/preview


社運かけて  

広告バシバシ出すで！！  

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況



タクシー広告 :1000万円超  

YouTube広告:80-100万円  

Meta広告:250-300万円  

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況



反応は… 

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況



02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況



経営者への認知拡大！  

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況

たくさんお金かかっちゃったけど泣  



でも、CPAだけでみると… 

静止画の方がいい場合もあるな … 

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況



静止画広告もCVしてるよね？  

ほんとに動画広告つくる意味ある？  

02 動画広告と静止画広告の違い

当時の状況

どっちにリソース割くの？？  



Section 03

キャリーミーで  
動画広告と静止画広告  
配信しまくった結果は？  



動画広告と静止画広告の  

両方配信中  

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

現在の状況



・YouTube広告 (動画のみ ) 

・Meta広告 (動画 /静止画 ) 

・Googleディスプレイネットワーク (動画 /静止画 ) 

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

主な配信面

特に予算を投下して２媒体について解説



YouTube広告



結果

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

キャリーミーでは … 

なかなか結果が出ずに  

配信停止  



結果

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？



結果

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

最終的に、目標 CPA35,000円に対し  

CPA　85,958円  



改善

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

改善を重ねて、ようやく CPA8万円台に乗った  

最初のCPA318,182円  

→なんとか下げるものの目標に届かず  



改善方法

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

1番効果があったのは  

クリエイティブ の見直し  



効果:悪い

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

http://www.youtube.com/watch?v=al-pciqOpns


効果:良い

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

http://www.youtube.com/watch?v=Z0rAI4Cnx2w


03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

1番効果があったのは  

@Piece to Peace.inc 

サービスを一言で

サービスの強み①

サービスの強み②

サービスの強み③

アクションに促す

不安を取り除く

本田さんは導入9秒のみ　残り21秒の構成を見直し  



Meta広告



コミット

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

キャリーミーで 1番力を入れたのが … 

Meta広告  



結果

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

動画CPA　28,545円  

静止画CPA 30,679円  
様々な要因でバラつきますが … 

最終的に、目標 CPA35,000円に対し  



結果

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

動画の方がCTRが高くなりやすい… 

動画CTR　0.7%-1.9% 

静止画CTR 0.3%-1.1% 

明確な差はCTRに出る  



結果

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

同じ広告セットに入れると動画に予算がよりがち  

 

動画CTR　0.7%-1.9% 

静止画CTR 0.3%-1.1% 

CTRに差が出ることで、同じセットに入れ  



改善方法

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

シンプルに  

クリエイティブ の量を入れて改善  



2
1
6

26本 
(2023.9-2024.2) 



2
1
6

220枚 
(2023.9-2024.2) 



よかった動画クリエイティブ

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

https://docs.google.com/file/d/1NqQoLEvQLiOFXADneZ4-AjJ0BkhkTHMQ/preview
https://docs.google.com/file/d/1eZXeBBsLGT6x5By63uxNYwTkwrmsKHBT/preview


01 動画広告と静止画広告の違い

おすすめ動画活用
ディスプレイサイズに合わせて、
事例やホワイトペーパーなど入れると良い

動画を編集するのは、難しい&大変なので 
動画のフチを変更することでPDCAを回しやすく、目新しさを出すことができる 

https://docs.google.com/file/d/1eZXeBBsLGT6x5By63uxNYwTkwrmsKHBT/preview
https://docs.google.com/file/d/1eRij_RNp3MIJ_f_p-q9o0m_I9bbUQACA/preview


よかった静止画クリエイティブ

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？



よかった静止画クリエイティブ

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

ブランディング的に  

NG  

だがしかし、  



NGクリエイティブ

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

今見返すと、やりすぎ  



現在の静止画クリエイティブ

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

落ち着いて成果が出るように  



現在の結論

03 キャリーミーで動画広告と静止画広告、配信しまくった結果は？

動画を軸にしながら、静止画についてもクリエイティブ改善を続ける

動画広告の運用

CTRも上がりやすく
クリエイティブも枯れにくい

最終結論では、動画の方が効果が出やすく、
印象に残せるものの、制作コストの大きさと、
枯れた特に取り戻せない弱さもある

静止画広告の運用

改善が早いので、テストしやすい
LP変更などに対応しやすい

LPの変更に合わせて、バナーの内容を変更する
など、状況に合わせて臨機応変な対応が可能。
どのキャッチコピーが刺さるかなどの
テストも行いやすい。



Section 04

広告運用体制と  
クリエイティブの改善を行う  
社内体制ってどんな感じ？  



04 運用体制ってどうやってつくるの？

運用体制

代理店にはお願いしておらず、  

全てインハウスで運用。  



04 運用体制ってどうやってつくるの？

マーケティングチーム

正社員は  

三森１名のみ。  

＋プロ人材で  

広告含め、ほぼ全てインハウス運用  

優秀なマーケターはなかなか採用できない … 



04 運用体制ってどうやってつくるの？

業務範囲

正社員１名＋プロ人材で全て運営  

展示会 書籍出版 ウェビナー note

広告運用 MA オウンドメディア



キャリーミー

プロ人材活用なら  

キャリーミー  



無料相談はこちら

サービスのご紹介

キャリーミーは、

日本で唯一、プロ人材の審査を 6年以上実施し、

マーケティングなど事業グロースできるプロ人材 を

中心に、ご紹介いたします。

https://meetings.hubspot.com/m-kurabayashi/form
https://meetings.hubspot.com/m-kurabayashi/form


@2023 Piece to Peace.inc@2023 Piece to Peace.inc

お取引先企業 1500社以上

⽀⽀企業から中⽀企業、スタートアップまで ⽀援をしております。

導入実績



@2023 Piece to Peace.inc@2023 Piece to Peace.inc

01 02 03

キャリアアドバイザーとの面談、企業様との面談同席、

稼働後の評価と３段階のスクリーニングを実施

(※３段階スクリーニングを実施しており、事業グロースに強いプロに注力しているのは日本でキャリーミーのみ )

３段階のスクリーニング

が



@2023 Piece to Peace.inc@2023 Piece to Peace.inc

スマートキャンプ株式会社

半年でPV数2倍！質の高いプランニングを実現

導入事例

設立年度 :2014年6月4日

社員数:125名（2022年6月1日時点）

業種:SaaSプラットフォーム

課題

SEO対策の知見を活かして

UU数はとれているものの、

分析を活かしたマーケティングは

実現していなかった

結果

アサインから半年で 2倍以上の1100万PV

法人会員登録数も 2倍に成長



@2023 Piece to Peace.inc@2023 Piece to Peace.inc

株式会社いつも . 

プロ人材の活用で新規事業開発のスピードが 4倍に

設立年度 :2007年2月14日

社員数:290名（2022年9月末時点）

業種EC事業の総合支援

課題

現場の社員だけでは新規事業開発の

スピードが遅く、平均 1年ほど

要していた

結果

・年間で4つの新規事業開発に

   対応できるようになった

・助言だけに終始する顧問などに依頼するよりも

   効果が高く、正社員の教育も行えた

導入事例



~ How to create a highly flexible marketing organization ~


